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Probiotiska tamponger
25%

Probiotisk Intimcreme
43%

pH-kontroll
9%

Aqua Block - Sport tampong
0%

After Shave & Wax Gel 
4%

Cleansing Foam
7%

Intimate Deo
12%

Probiotiska tamponger Probiotisk Intimcreme pH-kontroll Aqua Block - Sport tampong

After Shave & Wax Gel Cleansing Foam Intimate Deo
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FOKUS & 
PRIORITERINGAR
• Designutveckling - Harmonisering av produktportföljen / 

varumärken samt uppdatering av Ellens Varumärkesplattform.

• Produktutveckling – Ellen har en unik produktportfölj som riktar sig 
till en bred kvinnlig målgrupp. Vårt fokus är att fortsätta att utveckla 
produktportföljen med nya relevanta produkter.

• Stärka kännedomen om Ellen och Ellens produktportfölj via ökade 
och målgruppsriktade marknadsinvesteringar. Fortsätta utveckla 
Ellens Intimvårdsskola - en plattform där vi sprider kunskap, 
inspirerar, skapar debatt och arbetar för att sudda ut tabun.

• Utökad distribution på befintliga och nya marknader.

STRATEGISK INRIKTNING FÖR FRAMTIDEN
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http://www.ellen.se/
http://www.ellen.de/
http://www.intimgesundheit.info/
http://www.ellen.se/
http://www.ellen.de/


https://ellen.se/intimvardsskolan/intimvardskola/
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